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CHECK 
POINT!장학금 제도

학과 주요활동
동문과 재학생 간의 멘토-멘티 프로그램 운영, 매 학기 학술제 개최를 
통한 실무 능력 배양, 미디어 업계 취업 지원을 위한 언론준비반 운영, 
학회 – 시간을 멈추는 사람들(시멈사), HJBS, 아이콘, DAYS

학사제도
현지학기제, 교환학생, 인턴십 등

교내	 한양형제자매, 사랑의 실천, 실용인재

교외	 교외단체, 향토

국가	 �국가(인문100년), 국가(가계곤란1, 2유형), 국가(푸른등대 
기부장학), 국가(근로), 보훈, 북한이탈주민

데이터로 세상을 읽고 콘텐츠로 주장하는
지능정보사회의 저널리스트

미디어학과
4차 산업혁명으로 인해 모든 사물과 사람들이 연결되는 ‘초연결 지능정보사회’로 진입하게 
되면서 다양한 소통 방식이 필요하게 되었습니다. 이제는 기존의 사람 간 소통에 대한 이해에서 
사람과 기술과의 소통, 기계와 기계의 소통(IoT), 가상 환경에서 사람 사이의 소통(메타버스, 
VR) 등 다양한 커뮤니케이션에 대한 이해가 필요합니다. 정보사회미디어학과는 이처럼 급속히 
성장하는 미디어 현상과 커뮤니케이션에 대한 이론적 지식을 토대로, 지능정보사회 인재의 필수 
덕목인 데이터 사이언스를 무기로 삼아 다양한 커뮤니케이션의 사회적 실천을 선도하는 미디어 
전문가를 육성하고자 합니다. 아울러 1인 미디어 스튜디오인 MCN Studio를 언론정보관 
4층에 구축하여 학생들의 창의적 실험과 창작들을 격려하고 있으며, IC-PBL 산학 연계 학습을 
도입하여 산업 현장의 문제를 교실로 가져와 학생들이 느끼는 학문과 현장의 거리를 좁혀주고자 
노력하고 있습니다. 자신만의 고유한 성공 경로를 개척해야 하는 시대에 미디어학과는 
여러분만의 경로 개척을 돕는 미래 경로를 개척하는 맞춤형 플랫폼이 될 것입니다.

졸업 후 
진로

기자, PD 아나운서, 데이터매니저, 방송사 경영직, 
ICT개발자, 기획자, 공무원, 공기업 직원, 쇼호스트 등

Google, Facebook, Youtube, NAVER, 카카오, 조선일보, 
중앙일보, KBS, SBS, MBC, JTBC, 뉴스젤리, 뉴스타파, 
한국리서치, 방송통신위원회, 한국방송협회, 현대홈쇼핑, 
시청자미디어재단, 대학원 진학 등

주요 취업처

데이터로 세상을 읽고 콘텐츠로 주장하는 우리 학과는 
신문방송학과와 정보사회학과가 통합되어 신설된 만큼 두 학과의 
강의를 자유롭게 수강할 수 있다는 점이 가장 큰 장점입니다. 
다양한 형태로 진행되는 전공 수업은 이론뿐만 아니라 직접 
콘텐츠 제작, 데이터 분석 등의 과정을 거칩니다. 따라서 
사회현상(문제)이나 빅데이터에 관심이 있는 학생들이 진학하다면 
만족도가 높을 거라 생각합니다. 특히 학과 특성상 팀 프로젝트와 
발표 수업이 많고, 학회 및 동아리 활동이 활발하게 진행되기 
때문에 적극적인 학생들이라면 적성에 잘 맞을 것 같습니다. 
훌륭한 교수님들의 가르침과 따뜻한 선후배 간의 교류 속에서 사회 
변화를 주도할 여러분을 기다리고 있겠습니다.
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2019 무엇을 배우나요?

커뮤니케이션학의이해, 
디지털미디어사회의이해, 
스피치커뮤니케이션의이해, 
미디어제작의이해

데이터사이언스를위한기초수학과통계, 
데이터사이언스의이해, 
매스커뮤니케이션론, 
미디어윤리와리터러시, 미디어제작실습1·2, 
온라인저널리즘, 인간커뮤니케이션의이해, 
일상생활과사회구조의이해, 저널리즘의이해

학년별
CURRICULUM 뉴미디어론, 미디어트랜드와글로벌라이제이션, 

스몰데이터와빅데이터의이해, 
데이터예측모델과기계학습의응용, 
언론과대중문화, 영상커뮤니케이션, 
미디어캡스톤디자인1·2, 
커뮤니케이션연구방법, 엔터테인먼트비즈니스, 
커뮤니케이션측정과통계분석

미디어와스포츠, 미디어정책과규제, 
미디어콘텐츠기획론, 미디어기업의사회적책임, 
미디어벤처기획론, 사회연결망이론과네트워크, 
영상사회학, 집단지성, 컨텐츠설계방법론, 
인포그래픽디자인, 프리젠테이션커뮤니케이션, 
의사소통의사회학




